Аргументации выбора даты и формата мероприятия
           Время проведения мероприятия 15.00 четверг
          Для выбора времени проведения мероприятия нами было проведено небольшое исследование. 
        Для начала мы определили целевую аудиторию (кратко прописать аудиторию)
          Затем выявили, когда потенциальным посетителям мероприятия максимально актуально и удобно его посещение, в какой день недели и в какое время.
         Исследования показали, что мероприятия, проводимые по понедельникам и пятницам, посещают меньше, чем те, которые проводятся в другие дни недели. Другие опросы показывают, что самая низкая посещаемость по вторникам. 
        Согласно опросу, самое популярное время для проведения онлайн мероприятия середина недели. Итак, проценты среди опрошенных распределились следующим образом:

Рис.1 Выраженность популярного дня для проведения онлайн-мероприятий

        Вполне ожидаемо, что пятница — менее популярный день. Мало кто готов пожертвовать началом выходных и потратить время на онлайн-мероприятие. Выходные дни также не пользуются популярностью: только 2% опрошенных выбрали бы субботу или воскресенье для проведения онлайн мероприятия. И это не удивительно. Люди, как правило, после тяжелой рабочей недели хотят расслабиться и отдохнуть, а не перегружать себя дополнительной информацией. 
       Получается, середина недели — лучшее время для проведения онлайн мероприятия. Понедельник не подходит, потому что это начало рабочей недели, а в пятницу люди уже думают о выходных.
      Наше мероприятие рассчитано на целевую аудиторию нашего региона, поэтому оно привязано к часовому поясу организатора. 
       Далее мы определяли время дня. Посещаемость мероприятий также зависит от времени суток. При проведении в обеденное время и после 19:00 один и тот же эфир соберет разное количество гостей. По данным исследования, оптимальное время — 11:00 — его предпочли 22% пользователей. Если бы, то же мероприятие проводилось в 8 утра, то оно собрало бы в два раза меньше людей (9%). Ясно, что большинство людей не являются ранними пташками, которые хотели бы начать свое утро с мероприятия. Им нужно время, чтобы расслабиться в течение дня, прежде чем подумать о посещении мероприятия.
          Вот 10 часов, в которые проводится основанная масса мероприятий

Табл. 1 Выраженность популярное время дня для проведения онлайн-мероприятий 

           И вывод очевиден: стандартное рабочее время и раннее утро — лучшее время для проведения виртуальных мероприятий.
        Следующим этапом нашего исследования является выявить пересечение с другими мероприятиями.  Нами проанализированы афиши, анонсы, сайты-агрегаторы, крупные порталы (например, на kudago.com), где выбирали мероприятие по тематике, городу.   В это время и дату мы не нашли мероприятие, пересекающееся с вашим по тематике.

         Затем мы изучили производственный календарь и традиционные мероприятия- в это время отсутствуют общегосударственные выходные и региональные мероприятия.
    Последним этапом определение времени являлось выбор формы мероприятия. Актуальный для многих вопрос – когда лучше проводить семинары, мастер-классы, тренинги. Если ваш курс длится несколько месяцев, и занятия проходят 1-2 раза в неделю – то оптимально проводить их вечерами в будние дни (понедельник-четверг). Мало кто будет готов тратить выходные на протяжении нескольких месяцев на образовательный курс (я сейчас не говорю о случаях высокой мотивации или уникальности события/спикеров). 
Зависит, опять же, от того, когда ваша ЦА находится в интернете. Если же у вас интенсив/конференция на 1-2 дня – то для этого наилучшим образом подойдут выходные (но не берите даты, если эти выходные из числа «длинных»).
Воспользуйтесь приведенными выше результатами исследования или проведите собственный опрос среди своих подписчиков, чтобы выбрать идеальную дату мероприятия. Это поможет увеличить посещаемость вебинара. 
    Таким образом для выбора даты и времени были проанализированы различный аспекты.











· Планируйте свой вебинар на основе отзывов
· Исследователи не учитывают особенности вашей аудитории, а также тему вебинара. Например, вебинары по менеджменту чаще смотрят в рабочее время, а вебинары по фотографии могут быть более популярны вечером. Итак, лучший способ узнать время, оптимальное для вашей аудитории, — это спросить у подписчиков их предпочтения.
· Создайте опрос с помощью форм Google или SurveyMonkey и отправьте ссылку на него по электронной почте. Таким образом, вы можете увидеть, какое время выбрало большинство людей, и получить представление о том, какой день лучше всего подходит для проведения вашего вебинара и получения наибольшего количества участников.


1. 15.00


2. 8.00


3. 7.00


4. 14.00


5. 9.00


7. 12.00


8.16.00


9. 11.00


10.10.00


6. 13.00


Столбец1	
Понедельник – 9%	Вторник – 25%	Среда – 26%	Четверг – 28%	Пятница – 9%	Суббота/воскресенье – 4%	8.1999999999999993	3.2	1.4	1.2	

